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na konferencje




REKLAMA — miedzy teorig a praktykg

Celem konferencji jest ukazanie
wieloaspektowego, twoérczego, interdyscyplinarnego
podejscia do reklamy jako przedmiotu rozwazan
i badan zréznicowanych s$rodowisk naukowych. Do
dyskusji nad miejscem i rolg reklamy w zyciu jednostki
i spoteczenstw zapraszamy teoretykow i praktykow,
socjologéw, politologéw, pedagogow, filozofow,
kulturoznawcéw, prawnikow, ekonomistéw
i wszystkich tych, ktorzy w polu swoich zainteresowan

i badan ujmujg reklame.

KONTAKT

zapraszamy
WYZSZA SZKOLA NAUK d O WS p O+ p raCy

SPOLECZNYCH Z SIEDZIBA

W LUBLINIE® WSPOLPRACUJIMY

UL. OLCHOWA 8

Zapraszamy do podzielenia sie z nami
20-355 LUBLIN

wynikami Panstwa badan i stworzenia wspolnym

TEL. 0817442113 naktadem sit recenzowanej publikacji zbiorowej, ktéra

FAX 081 463 17 30 bedzie stanowi¢ materialny efekt naszej dyskusiji.
VWWW-VSNS LUBLIN.PL WARUNKI UCZESTNICTWA
| OBOWIAZUJACE TERMINY

Do dnia 15 czerwca 2009 r . nalezy przesyta¢ zgtoszenia
udziatu w konferencji (wedlug wzoru) wraz z abstraktem
wystgpienia (do 10 zdan informujacych o zawartosci
merytorycznej artykutu) na adres siedziby WSNS lub
droga elektroniczia na adres e-mail:
aturecka@wsns.pl

O przyjeciu zgtoszenia uczestnictwa przez Komitet
naukowy zostaniecie Panstwo poinformowani droga
elektroniczng najpdzniej do dnia 20 czerwca 2009 r.

Do dnia 30 czerwca 2009 r . nalezy wptaci¢ optate
konferencyjng w wysokosci 280 zt na konto: Bank PKO
BP, Oddziat Lublin 26 1020 3176 0000 5602 0134 3771

OGOLNOPOLSKA KONFERENCJA ORGANIZOWANA PRZEZ WSNS W LUBLINIE

Ze wzgledu na szerokie ujecie ww.

problematyki, szczegétowa tematyka obrad zostanie

opracowana na podstawie zgtoszonych tematéw (&%

wystapien. Aby ukierunkowac jej zakres prosimy o
sformutowanie tematu wystgpienia w perspektywie

nastepujacych zagadnien wiodgcych:
e Historia i ewolucja reklamy
d Istota reklamy
. Reklama jako instrument zmian
e Jednostka i grupa w reklamie
. Perspektywy reklamy

Panstwa

OD STRONY ORGANIZATOROW

Organizatorzy konferencji w ramach optaty

konferencyjnej zapewniaja;:

»

(>

nalezy przesta¢ petny tekst artykutu (wedtug szablonu

edytorskiego) na adres e-mail: aturecka@wsns.pl
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Do dnia konferencji tj. 29 wrzesnia 2009 r.

v' poczestunek,
kawe/herbate w przerwach
konferencyjnych
v bankiet

V' materialy
konferencyjne

v' publikacje

pokonferencyjng
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